Jak rozpoczac przygode z
TikTokiem?
Wskazowki Lighthouse
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Make Your Day

TikTok to aplikacja z 2016r. do udostepniania wideo, ktéra umozliwia
uzytkownikom tworzenie i udostepnianie 15-sekundowych filméw na
dowolny temat. Zastgpita ona Musical.ly, czyli medium spotecznosciowe,
ktére rowniez umozliwiato tworzenie krétkich wideo.

Aplikacja szturmem zdobyta popularnos¢ na Swiecie i w Polsce, zwtaszcza wsrod
nastolatkdw. Jej popularnosc stale rosnie. Jak wynika z raportu App Annie ,The
State of Mobile 2021” w pierwszym kwartale 2021r. najchetniej pobierang
aplikacjg byt witasnie TikTok.
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W 2020r. TikTok oficjalnie uruchomit nowa platforme reklamowa o nazwie
TikTok For Business. Jest to centrum marketingowe dla kont firm.

Istnieje mozliwos¢ wykupienia réznego rodzaju ustug np.

e TopView: reklama, ktdrg uzytkownicy widzg, kiedy po raz pierwszy otwierajg
aplikacje.

* In-Feed Ads: reklama, ktéra pojawia sie pomiedzy treSciami uzytkownika.
Moze ona pomoc w zwiekszeniu liczby kliknied, ruchu w sieci i pobran.

* Branded Effects: istnieje mozliwos¢ przygotowania specjalnych efektéw
zwigzanych z marka, ktére bedzie mozna wykorzysta¢ w filmikach (efekty 2D,
3D i AR).

* Branded Hashtag Challenge: promowanie hasztagdw firmy.
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Dlaczego Twoja firma
powinna by¢ na TikToku?

Dotarcie do mtodszej grupy docelowej

Wiekszos¢ osdb uwaza TikToka za chwilowg mode albo medium, ktore jest wytgcznie dla
pokolenia Z. Zatrzymajmy sie tutaj na chwile. Czy Instagram i Facebook poczatkowo
rowniez nie byty uwazane za aplikacje, ktore zaraz odejdg w niepamiec? Czy na poczgtku
istnienia tych platform ich gtéwnymi uzytkownikami nie byli mtodsi uzytkownicy? W obu
przypadkach mozemy odpowiedzie¢ twierdzgco, jednak teraz np. przy pomocy Facebooka
dotrzemy do starszych grup docelowych, a dzieki Instagramowi do grupy oséb ponizej 35.
roku zycia.

Z TikTokiem réwniez moze tak sie stac, jego popularnos¢ nie stabnie. Co prawda, obecnie
nadal korzysta z niej mtodsza grupa uzytkownikdw, ale z czasem zapewne to sie zmieni, a
przynajmniej przedstawiciele TikToka otwarcie moéwig, ze do tego dazg. Przegladajac
platforme mozemy juz zauwazy¢ osoby spoza pokolenia Z, na przyktad influenceréw
parentingowych, celebrytéw czy standuperdéw. Jak widac oni réwniez zauwazyli, ze jest to
Swietny kanat dotarcia do swojej publicznosci. Dlatego, jezeli obecnie Twoja grupa
docelowa jest mtodsza (w wieku 16-30 lat) i chcesz poszerzy¢ swiadomos¢ swojej firmy lub
marki, wéréd mtodszych odbiorcow, jest to platforma dla Ciebie.
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Dlaczego Twoja firma
powinna by¢ na TikToku?

Przekaz wideo ma wiekszg moc

Pandemia spowodowata, ze potrzebujemy szybkiego przekazu, gdyz nie jesteSmy w
stanie skupic dtuzej naszej uwagi. Z raportu Wozly z 2020 r. wynika, ze:
e 92% marketerdw, ktérzy korzystajg z wideo, stwierdzito, ze jest to wazna czesc ich
strategii marketingowe;j.
e |udzie ogladajg srednio 16 godzin wideo online tygodniowo - wzrost 0 52% w ciggu
ostatnich 2 lat.
e 86% 0soOb chciato zobaczy¢ wiecej produkcji wideo od marek w 2020 roku.

Jak wida¢, te dane stale rosng, przez co tresci wideo zyskujg z roku na rok coraz
wiekszg popularnosd.

Pokazanie ciekawych tresci za darmo

Jezeli Twoja firma chce sie pokazac z zabawnej strony, bgdz przekazac jakie$ ciekawe
tresci, ktére zainteresujg odbiorcow TikToka, to Smiato zacznij nagrywanie. Co ciekawe,
zeby zacza¢, wcale nie potrzebujesz na to budzetu. Wystarczy, ze wezmiesz telefon,
nagrasz filmik, a wszystkie potrzebne narzedzia do obrobki filmikéw sg juz w aplikacji.
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Po znalezieniu swojej grupy docelowej
musisz utworzyc¢ tresci specjalnie dla tej
spotecznosci. Dlatego, zanim zaczniesz
tworzyc strategie marketingowg, wazne
jest, aby dowiedziec sie, co Twoi docelowi
odbiorcy robig na platformie.

Trendy TikTok to Swietny sposéb na
wyrdznienie sie na tle konkurencji i
podzielenie sie nieco bardziej osobowoscig
Twojej marki. Dobieraj jednak takie trendy,
ktére bedg pasowac do Twojej firmy, a nie
tylko dlatego, ze sg popularne.

Stworz tresci angazujace i edukacyjne,
jednak z nutg rozrywki np. pokaz jak
produkt moze utatwic zycie
konsumentom. To sprytny sposéb na
pokazanie produktu.

Hasztagi na TikToku sg bardzo istotne,
gdyz pozwalajg odnalez¢ tresci, ktére
interesujg uzytkownikow.
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Udostepniaj filmiki z TikToka na innych
mediach spotecznosciowych, aby
promowac swoje konto i zyskiwa¢ nowych
obserwujgcych.

Wymysl jakis #HasztagChallenge i zachec
uzytkownikéw do nagrywania oraz brania
udziatu w wyzwaniu. Za przyktad wezmy
#GuacDance firmy Chipotle, czyli wyzwanie
stworzone z okazji Narodowego Dnia
Awokado, ktére przyniosto ponad

1 miliard wyswietlen i szybko stato sie
najbardziej skutecznym wyzwaniem marki.
Oproécz swoich wyzwan, mozesz brac udziat
w challenge’ach innych marek.

Juz nie tylko influencerzy z Instagrama czy
Facebooka pomogg dotrzec¢ do wybranej
grupy docelowej, a wtasnie osoby z
TikToka, ktére majg swojg statg grupe
obserwatoréw. A jezeli sg popularni,
mogga trafi¢ do tresci propagowanych do
wszystkich uzytkownikéw TikToka.
Oznacza to, ze filmik zobaczg osoby, ktore
nawet nie obserwujg danego tiktokera,
ale ktérym mogg podobac sie
przygotowane przez niego tresci.
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Ciezkie, nieszczere wideo

TikTok stuzy do pokazania firmy od strony
kreatywnej i humorystycznej. Tresci, ktére chcesz
nagrac, powinny byc lekkie i przyjemne, a przede
wszystkim szczere. Sam filmik powinien trwac 15
sekund i powinien by¢ nagrany w naturalny,
niewymuszony sposéb. Gdyz sztuczny,
zaplanowany przekaz zostanie od razu
zauwazony.

Nagranie typowej reklamy

Nie rob twardej reklamy, po ktérej od razu
widac, ze tres¢ ma na celu pokazanie
wytgcznie produktu. Lepiej podejs¢ kreatywnie
do tej kwestii np. wykorzystaj popularne ruchy
taneczne czy trendy.

Nagranie tresci w sposéb nieodpowiedni do
platformy

Pamietaj, zeby zawsze nagrywac tresci w
odpowiedni sposob do platformy. Na TikToku
nie zapomnij nagrywac w pionie, a nie w
poziomie. Do filmikéw wykorzystuj réwniez
popularng muzyke, poniewaz wykorzystanie
dzwiekow lepiej sie ,klika".
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1.Firmy i influencerzy zaczng coraz
chetniej korzystac z TikToka

TikTok zyskat bardzo szybko popularnosé,
przez co niektore firmy nie zrozumiaty i nie
poznaty dobrze tej platformy. To sie zmienia,
zwitaszcza po utworzeniu platformy
reklamowej, ktéra pokazuje, ze mozna na
niej robic biznes. Podobnie influencerzy
zauwazyli, ze na TikToku znajdujg sie ich fani,
dlatego rozpoczeli dziatalnos¢ réwniez tutaj.

2.Dopodki pandemia nie ustapi, wiecej
filmoéw na TikToku bedzie podkreslac to,
co mozna robi¢ w domu

Ludzie korzystajg jeszcze chetniej z TikToka
od momentu wybuchu pandemii. Wzrosta
liczba pobran aplikacji i oséb spedzajgcych
na niej czas. R6znego rodzaju lockdowny na
catym Swiecie daty ludziom znacznie wiecej
wolnego czasu, przez co musieli znalez¢ cos
do robienia, pozostajgc w domach. Dla wielu
0sOb ogladanie i tworzenie filmow na TikToka
wypetnito te pustke.

3.Wiecej celebrytéw skorzysta z TikToka,
aby dotrze¢ do swoich mtodych fanéw

Na tej platformie odnajdziemy juz nie tylko
influencerdw, ale réwniez celebrytow m.in.
Katarzyne Cichopek, Anne i Roberta
Lewandowskich, Julie Wieniawe, czy nawet
politykdw np. Roberta Biedronia.

4. TikTok zastgpi telewizje pokoleniu Z
Mtodsze osoby czesto nie ogladajg telewizji,
zwtaszcza pokolenie Z, ktére gtéwnie
korzysta, tylko i wytgcznie, ze smartfonow.
Ponadto spontaniczne tresci przemawiajg
bardziej do mtodszych pokolen niz
zaplanowana, przemyslana reklama.
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Jesli masz pytania dotyczgce tego poradnika albo potrzebujesz wsparcia
w komunikacji z klientami, budowaniu relacji czy realizacji dziatan
komunikacyjnych zwigzanych z influencer marketingiem - zadzwon lub
napisz do nas. Pomozemy Ci odnalez¢ sie w cyfrowej rzeczywistosci.

O LIGHTHOUSE

JesteSmy firmg doradztwa
komunikacyjnego. £gczymy PRowe
podejscie do tworzenia angazujgcych
tresci z ich skuteczng dystrybucjg,
charakterystyczng dla marketingu.
Lubimy podejmowac wyzwania, a trudne
tematy to nasza specjalnosc. JesteSmy
czescig jednej z najwiekszych agencji
komunikacyjnych na Swiecie Edelman
oraz nalezymy do Zwigzku Firm Public
Relations.

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI!
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601 06 66 46

www.lhse.pl
www.linkedin.com/lighthousepolska
www.facebook.com/Lighthouse.Polska
www.lhse.pl/podcasty
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